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ARGENTINA
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FORMULARIO DE PARTICIPACION - CATEGORIA EXITO SOSTENIDO

IMPORTANTE: Tenga en cuenta que no está permitido borrar ni modificar el texto del Formulario de participación. Complete sus respuestas dentro de los recuadros dispuestos para texto (podrá acomodarlos conforme la extensión de sus respuestas, sin exceder el límite establecido).

IDENTIFICACION DE LOS PARTICIPANTES 

	ANUNCIANTE
	
	AGENCIA
	

	Razón Social: 
	
	Razón Social: 
	

	Dirección: 
	
	Dirección: 
	

	Teléfono: 
	
	Teléfono: 
	

	
	Gerente General, Comercial o de Marketing responsable de esta presentación y de la veracidad de toda la información que aquí se entrega:
	
	CEO, Gerente General, Dir. Gral. De Cuentas responsable de esta presentación y de la veracidad de toda la información que aquí se entrega: 

	Nombre: 
	
	Nombre: 
	

	Cargo: 
	
	Cargo: 
	

	Firma: 
	
	Firma: 
	


Los anunciantes y las agencias participantes otorgan y ceden a CONEP ARGENTINA S.A. y a las instituciones académicas patrocinantes del Concurso, los  derechos de publicación y divulgación de los casos que resulten ganadores de algún premio, con el objeto de ser difundidos y/o debatidos públicamente, y de servir de material para la edición de publicaciones derivadas del Concurso y casos docentes. 

	CONTACTO 



	Mencionar un ejecutivo responsable para que la organización del Concurso pueda establecer contacto en caso de ser necesario:

	Nombre: 
	

	Empresa y 
Cargo: 
	

	Teléfono: 
	

	E-mail: 
	


	IDENTIFICACION DEL CASO


	
	

	Marca del producto, servicio, institución o equivalente:
	     
	

	Categoría de mercado: 
	     
	

	Nombre genérico del tipo de producto o servicio:
	     
	

	Título del caso:
	     
	

	Período de exhibición: 
	Fecha de Inicio:       
	Fecha de Término:       

	Categoría de participación:
	     
	


EQUIPOS DE TRABAJO

(Indicar nombres y cargos de las personas que integraron los equipos de trabajo. No deberán ser más de 5 en cada caso.)

	ANUNCIANTE
	
	AGENCIA
	

	NOMBRE
	CARGO
	NOMBRE
	CARGO

	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     

 FORMTEXT 
     
	     

 FORMTEXT 
     


	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     

	     
	     
	     
	     


DESCRIPCIÓN DEL CASO

1. Escenario de marketing, comercial, competitivo o equivalente
Descripción del entorno de mercado en que se situó el caso. Situación del segmento de mercado y de la competencia. Explique TODAS las circunstancias relevantes que puedan haber influido en los resultados. Cite fuentes cada vez que sea posible.

(No superar los 2500 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


2. DESAFÍO (Problemas, obstáculos y oportunidades)

Descripción correspondiente al año inicial y a los cambios que transcurrieron a lo largo del tiempo. Explique cómo y por qué debieron ser adaptados. (No superar los 2000 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


3. Objetivos de marketing. Objetivos comunicacionales  

(No superar los 2000 caracteres en tipografía 9 o superior)
	


4. ¿Cuál fue la gran idea que impulsó su campaña? ¿Cómo enfrentó el desafío o resolvió el problema? (No superar los 2000 caracteres en tipografía 9 o superior)
	


5. Estrategia de marketing. Estrategia de comunicación. 
Descripción correspondiente al año inicial y a los cambios que transcurrieron a lo largo del tiempo. Explique cómo y por qué las estrategias debieron ser adaptadas. (No superar los 2000 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


6. ¿Cómo se ejecutó?  

Describa planes y acciones a lo largo del tiempo. (No superar los 2000 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


7.   ¿Cómo fue aplicada? 
a- ¿Cuál fue la fundamentación inicial para su audiencia objetivo y cómo cambió, si lo hizo, en los años en cuestión? (No superar los 2000 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


b- ¿Cómo caracterizaría su audiencia objetivo, a lo largo de los años en cuestión, en relación a su competencia?

	


c- Explique cómo la estrategia de medios complementó, integró, fortaleció, y/o reflejó los objetivos de la campaña y la estrategia creativa a lo largo de los años. Indique el tamaño de presupuesto de medios en relación a su competencia y cómo evolucionó en el tiempo.  Defina el marco competitivo de su campaña. 
(No superar los 2500 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


Defina el marco competitivo de su campaña.
· Período de exhibición: 

Inicio: 



Término:

· Fuentes:
d- Marco competitivo

· Número de marcas o productos participantes en la categoría:
· ¿Cuántos de ellos con publicidad en el período?

· Inversión publicitaria total en la categoría:

· Fuentes:

8. ASIGNACIÓN DEL PRESUPUESTO TOTAL DEL CASO
Por favor complete el siguiente cuadro de asignación de medios: 

A. Hasta $7 millones 

B. De $7 hasta $14 millones 

C. De $14 hasta 26 millones 

D. De $26 hasta 45 millones  

E. Más de $45 millones

Indique el % del total del presupuesto que entró en cada medio. El total debe igualar al 100%.

Rangos de presupuesto y porcentaje de asignación de medios por año 
	
	Año de inicio 
	Año Nº 
	Año Nº 
	Año Nº 
	Año Nº 
	Año más reciente 

	
	
	
	
	
	
	

	Rango de inversión total Indique según tabla de rangos 
	
	
	
	
	
	

	TV
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Radio
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Revistas
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Diarios
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Internet
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Vía Pública
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Otros
	 %
	 %
	 %
	 %
	 %
	 % 

	Participación aproximada del gasto total de la categoría
	%
	%
	%
	%


	%
	 % 


9. RESULTADOS

¿Cómo sabe usted que funcionó? Cite fuentes. 
La evidencia de resultados en el período debe relacionarse directamente con los objetivos establecidos de la campaña. Identifique los cambios en la percepción de marcas, investigación del consumidor y seguimiento de resultados, y cómo contribuyeron estos a la evidencia de resultados en el tiempo. Proporcione las fuentes para todos los datos citados. Su evidencia debe relacionarse con los resultados obtenidos a lo largo de toda la trayectoria de la campaña. 
(No superar los 2500 caracteres en tipografía tamaño 9 o superior)
	


